


Ficha Técnica

Cobertura GeograficePrincipales Ciudades de México: D.F. y Area MetropoliaBay MTY.
Universo:Hombres y Mujeres de 18 a 65 arios de edad de niveles AB, C+, C y D+/D.
DisefioMuestral: Polietapicopor conglomerados con sorteo aleatorio del hogar

Seleccidn del entrevistadmistribucion natural en términos de sexo, edad, NSE y lugar de residencia.
Método de recolecciOnEntrevistas a través del método CATI.

Tamano de la muestra10 entrevistas efectivas

Margen de Error muestral El error muestral es de 4.33% para un nivel de confianza del
95% para los resultados globales (por medicion).

Fecha de levantamientddel 27 de Abril al 3 de Mayo de 2011

@



Distribucion de Muestra
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_______________ R SR
Estado Civil I
Casado(a) / Union libre : 296 58%
Soltero(a) / I 172 34%
Comprometido(a) :
Otro - Divorciado(a) / | 42 8%
Separado(a) / Viudo(a) |
"Jefe de Familigersona que aporta el ingreso principal al hogar)

Si : 208 41%
No | 302 59%
Ocupacion :
Trabaja : 252 49%
Estudia 1 35 7%
Estudiay Trabaja : 30 6%
Solo se dedica al hogar | 97 19%
Estudiay Se dedica al hoge=r 3 <1%
Trabaja y Se dedica al hogeir 78 15%
Jubilado o pensionado | 3 <1%
Busca trabajo : 11 2%
No Trabaja ni Estudia \ 1 <1%
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| as mamas de acuerdo con el INEGI

A7 de cada 10 mujeres de 15 afios y mas (lo que
representa el 72.2%) han tenido al menos un hijo

nacido vivo.

ADel total de mujeres de 15 a 19 afios, 14% ha
tenido descendencia, este porcentaje aumenta a
60% entre las jovenes de 20 a 29 afios y supera el

89% entre las de 30 anos o mayores.

ALas mujeres tienen en promedio 2.2 hijos durante

su vida fértil (ENADID 2009)



8 de cada 1(@ersonas festejal dia de las madres en
Mexico

Acostumbran festejar este dia
No

18a24

A

Total: 510 entrevistas

B

EDAD

25a34 35a44

C

D

Si

E

SEXO

45a 65 Masculinc Femeninc AB

F

G

C+
H

D+/D
J

Las personas de 25 a 34 afios y las
Nivel Socioeconomico alteenden a

AMCM

K

festejar mas.

L

CIUDAD
GDL

M

MTY

N

PA

Casados

Solteros

O]

P13 ¢ Acostumbra festejar el Dia de las Madres?

busquedas lleva a cabo en Google con motivo del dia de las
madres.(Googlelnsightsfor Search

&

Base 105 144 124 137 239 271 50 82 103 274 356 78 76 295 214

Si 79 83 75 78 76 81 [ 89| 77 84 76 79 78 81 81 74

No 21 17 26 22 24 19 11| 24 16 | 24G 22 22 19 19 24
México junto a Chile y Peru, es uno de los paises que mas b, cé indican diferer



Los mexicanos festejan a las mamas pertenecientes a
circulo familiar mas cercano

34%

H A usted misma (si son mama

29% 28% 274

A sumama

L1 A su hermana

H A su suegra

M A su esposa/pareje
i A otras familiares

i A otras Amigas

Base:, Base (si festejan): 4@ntrevistas
Mamas
(122)
% EDAD SEXO NIVEL CIUDAD PA
18a24 25a34 35a44 45a65 Masculino Femenina AB C+ © D+/D AMCM GDL MTY Casados Solteros
A B C D E F G H | J K L M N O
Base 6* 31 44 43 0 124 15* 18* 31 59 73 21* 30 92 12*
[Austedmisma | 60 | 73 | 71 | 61 | - | 67 | 66 | 62 | 78 | 64 | 76 | 50 | 53 | 68 | 72 |
EDAD SEXO CIUDAD PA
18a24 25a34 35a44 45a65 Masculino Femenina AB GDL Casados Solteros
Base 83 119 92 107 182 220 44 63 61 238 164
Madre 22 28 30 37A 49F 13 27 17 29 34H 31 28 24 44 9
Hermana 39C 33C 13 28C 27 29 30 38J 31 24 32M 28M 13 22 37
Suegra 24 27 29 29 28 27 27 25 29 28 32M 25M 11 26 29
Esposa/ pareja 11 20 35AB | 30A 28 21 25 17 21 28 25 23 19 380 4
Otras familiares 7 7 7 2 5 6 2 6 5 6 6 5 2 4 7
Otras amigas 7 4 2 4 1 6 E 14 HIJ 3 1 3 4 2 8 2 6
* Base pequefia para analisi > research internation
a, b, cé indican dife ias significati

P14. A quién(es) festeja en el dia de las ma@res



Las propias mamas tienen gran influencia en como
guieren ser festejadas, aunque los hijos tambiéen

Influyen fuertemente, mas que los es’posos

49%

Hijo(s) de la
festejada

49%

La(s)
festejada(s)

Base: 402 entrevistas

EDAD
18a24 25a34 35a44 45a65 Masculinc Femeninc AB

Esposo /pareja
de la festejada

Alguien més

SEXO

9%

Ladecisibnde cdmo van a festejar a las
mamasrecae en los hijos de 131 afios o
en la propidestejada, en mayor medida.

D+/D

AMCM

CIUDAD

GDL

MTY

PA

Casados Solteros

A B C D E F G J K L M \ 0]
Base 83 119 92 107 18 220 44 207 279 61 238 164
Hijo(s) de la festejada 61C | 48 44 47 47 51 | 36| 52 | 47| 52 49 59 44 45 55
La(s) festejada(s) 39 53 52 49 46 51 | 54| 46 | 45| 51 50 56 M 37 48 51
Esposo/ pareja de la
festejada 35B 19 29 26 34F 20 | 28| 17 | 23| 31H 25 30 34 340 17
Alguien mas 7 12 10 6 I 11 [13] 11 | 10 I 8 14 7 9 9
a, b, c¢cé indican diferen

P15. Hablando de su(s) festejada(s), ¢,quién(es) influyen en la decisién de como celebrar el dia de 1& madres

& research international

Base 402, todos los que festejaran



“La forma mas comun de festejar a las mamas es
dandole un regalo

14%

concierto

12%

Dando Regalos

10%
g Desayuno, comida o cena en casj Mensaje/saludo en una red social
28% 1%
Dando un paseo Enviar un email

Porque siempre sabes como hacerme feliz.
iFeliz dia, mama!

;::5%

&, Enviar una tarjeta electrénica

28%

{ Desayuno/comida o cena en
restaurante

Salir de Viaje

{ Enviar un mensaje de texto via
celular

@ research international

P16. ¢Como piensa festejar el Dia de las Ma@res Base 402, todos los que festejaran




Ademas de los obsequios, quienes festejan a las mamas con un

comida, lo prefieren hacer dentro de cas806lo 3 de cada 10 la
llevara a un restaurante

EDAD SEXO NIVEL CIUDAD PA
TOTAI Monte-
18a24 25a34 35a44 45a65 Hombre Mujer AB G C D+/D AMCM GDL rrey  Casado Solterod
A B C D E F G H | J K L M N (®)
Base 402 83 119 92 107 182 220 44 | 63 87 207 279 61 62 238 164
Dando regalos 72 |92BCD|78cD| 63 59 75 70 77| 65 | 77| 71 | 77w 67 56 68 | 79N
Desayuno/comida/cena dentro en cag 67 57 63 67 |79AB| 63 70 70| 67 | 64| 67 67 69 61 | 720 | 59
Dar un paseo 28 35 31 24 24 28 29 34| 35 | 26| 26 | 31lwm 34m 10 26 32
Desayuno/comida/cena en algin
restaurante 28 31 22 29 30 29 27 36 | 32 | 32| 23 | 32wm 30m 8 25 32

Enviar mensaje de texto via celular 19 [ 27p | 22 15 13 13 24 [275] 19 |255| 14 19 21 15 22 15

Ir al cine/teatro/espectaculo/concierto| 14 | 17c | 20c 4 13c | 13 15 18 | 10 | 13| 15 14 20Mm 5 14 13
Mensaje/saludo en red social gjwitter,

facebookyoutube) 10 | 16p | 17D 7 3 9 12 14 | 160 |155| 6 | 13wm 8 2 8 13
Enviar correo electrénico (email) 7 6 12p 5 4 5 8 165 135 | 7 3 9 5 3 8 5
Enviar una tarjeta electrénica 5 4 8D 7 1 5 5 5 6 5 4 6 3 5 4
Salir de viaje 3 4 1 8B 5 4 3 5 2 3 4 4 5 3 5
Otra forma de festejo 2 1 3 3 2 2 5 -- 1 2 1 2 6K 1 2

|

l

|
La CANIRAC* espera un incremen ‘
en sus ventas de entre 30 y 50%.

mil millones de ddlares, un ligero
incremento de 0.2% después de u
periodo recesivo

b, c é indican di ferencias s I;g@l'\\hlﬁﬁg{CPmeraadT Iq Ineuséri%Restauramerayde Alimentos Condimentados

Base 402, todos los que festejaran



Las opiniones de nuestros amigos y familiares influyen en gran
medida en la decision de como festejar a nuestras madres.

6 de cada 1Q@e dejan llevar por @uzz Mientras

gue 3 de cada 10 pone atencion a la television o a
promociones y descuentos

57%

11% | 10%  goy

Recomendacion Televisign ~ Promociones  pa i Anuncios Internet  Periédicos Revistas

i
familiares/ y descuentos espectaculares .
conocidos
> resedrch internationa

P17. ;Cudles de las siguientes opciones influyen en la decisién de como celebrar el dia de |a® madres Base 402, todos los que festejaran




Como era de esperarse, los jovenes buscan significativamente m
en Internet que otras generaciones.

EDAD |  SEXO CIUDAD | PA
0
- 18 a 24| 25a 34| 35a 44| 45 a 65|Masculin . D+/D | AMCM MTY g
o emening

A B C D E F G H I J K L M N
83 | 119 107 J 182 44| 63 207 ] 279 62| 238

Recomendaciones de familares © | 6o | g4C | 46 | 58 | 67F | 49 | 52 | 57 | 55 | 59 |60M| 57 | 44 | 54 | 61
Television 47B | 24 36 36 36 34 34 43 31 33 35 36 32 36 33
Promociones o descuentos 37D | 38 25 23 32 29 34 32 28 31 |36M | 23 16 26 37
Radio 16 17 9 13 12 15 11 11 13 15 14 | 23M 5 14 14
Anuncios espectaculares 17 13 10 7 9 13 23J | 16J | 16J 6 11 15 10 11 12
Internet 14D |18CD| 5 4 9 12 11 13 16J 8 11M | 15M 3 9 13
Peri6dicos 6 11 4 10 10 7 5 10 11 8 9 8 5 7 10
Revistas 14 8 4 7 7 9 14H 3 11 6 9 10M 2 7 10
Otro medio 7 13 16 8 13 11 9 6 7 16H | 10 8 |21KL| 13 9

P17. (Cudles de las siguientes opciones influyen en la decisién de cémo celebrar el dia de |a8 madres a, b, cé indican difer



En el Dia de las Madres los mexicanos gastamos mas €
el festejo que en el Dia del Amor y la Amistad.

$1501- $2000 29%
$901- $1000
$401- $500

$1001- $1500

$201- $300

$101- $200

RO 1SE00 Monto Promedio de
$301- $400 invesion por festejo :
$501- $600 $1,366.00

$601- $700

En el estudio del Dia del
Amor y la Amistad realizado
por TNS RI México

este monto era d&497

ICotadl Uil il H:;‘l.,':,

P18. En promedio, ¢cual es el presupuesto total que invertira para celebrar el dia de las madres (Incluyendo regalos, festejos,  Base 393 entrevistas (los que festejaran excluyendo SMS,
L. K . tarjeta electrénica y correo electrénico)
viajes, paseos, ir al cine, teatro, ett.)

$0- No piensa gastal

$1-$100

$801- $900
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LJI

NJ-

A B C D E F G H I J K L M N

)  Bas§ 393 82 ] 116 ) oo J 106 ) 178 J 215 ] 42 ] 62 | 86 | 203 ] 275 ] 59 | 59 | 234 | 161 |
$0 - Nopiensagastar 1 2 1 1 2K 2K 1
$1-$100 1 1 4 2 1 1 2 1 4 1 2
$101- $200 5 2 5 5 9 2 8E 4 7 6 5 6 2 5 4
$201- $300 8 6 6 13 8 6 10 6 7 4 10 8 6 9 8 7
$301- $400 3 3 2 3 3 1 4 5 3 5 1 1 6K 6K 2 3
$401- $500 13 15 16 9 13 10 16 3 18G | 15G | 13 10 17 26K 13 14
$501- $600 3 4 2 5 2 3 3 3 5 3 3 2 1 11KL| 3 3
$601- $700 2 2 1 6D 3 1 3 1 3 2 2 4 3 1
$701-$800 5 5 6 5 4 4 6 2 9 5 4 5 4 3 6 4
$801-$900 1 1 4 3 1 2 1 2 2 1 2
$901- $1000 18 23 22 15 13 18 19 15 16 22 18 20 16 11 18 18
$1101-$1200 1 2 1 2 1 2K 2K 1
$1201- $1300 2 2 3 1 1 3 1 1 1 2 1 5 2 1
$1301- $1400 1 1 2] 1
$1401- $1500 8 14B 4 7 9 10 7 6 8 9 8 8 4 15 8 9
$1501- $1600 1 2 1 1 1 3K 1
$1601- $1700 1 1 1 2K 1

$2,000

Los jévenes de 25 a 34 afos, los hombres, las persona

NSE A/B y los habitantes de la Ciudad de México son lo
gastaran mas en este 10 de mayo.
Cabe sefialar que Monterrey esta por debajo de los $10

P18. En promedio, ¢cual es el presupuesto total que invertira para celebrar el dia de las madres (Incluyendo regalos,a |,
festejos, viajes, paseos, ir al cine, teatro, étc.)

b,

cé indican

PROMEDI|1365.7]1264.2)1435.5/1314.6])1410.6]1650.2)1130.8)2221.2)1242.3] 1239 |1278.5/1479.6)1388.5) 814.3 |]1353.6/1363.8

di ferenci as



El efectivo es la principal forma de pago en los festejos
para este Dia de las madres

90%

Efectivo

Tarjeta
de crédito

12%

EDAD

)
18a24] 25a34|)| 35a44 45a65

12%

Tarjeta

de débito

2%

SEXO

Vales de
despensa

A s e Ko
_m-

NIVEL

BANCD b¢
.-,,,..,M

CIUDAD

PA
Casadoqd Solteros

P19. Qué método(s) de pago piensa utilizar para celebrar el Dia de las NMadres

cé indican dife ias
= rocparet
| 2 Chl Ul

Efectivo 90 88 91 92 90 91 74 89G | 96G | 91G 91 86 92 93 81

Tarjeta de crédito 10 19 10 9 12 12 21 15 10 10 13 5 14 15 14

Tarjeta de débito 12 17C 5 12 9 15 30HIJ| 10 12 9 13 9 9 8 4

Vales de despensa 3 2 3 1 3 -- 1 1 3 3 1 2 2

Otro 0 1 0 1 -- 0 1 -- 2K 0 1

Ninguno de la lista 2 1 2 1 2 -- 2 1 4K 2 1 1
a b,

significati

Internations

Base 393 entrevistas (los que festejaran excluyendo SMS,
tarjeta electrénica y correo electrénico)



4 de cada 10 personas compra los regalos en el comercio inform
lo que explica en cierta medida el uso del efectivo.

54%

51%

Supermercado  Tienda Tianguis Tienda Club de Venta por Internet
Departamental especializada descuento catalogo
0 EDAD SEXO NIVEL CIUDAD PA
18a24 |25a34|35a44, 45265 M F AB C+ C D+D | AMCM| GDL | MTY |Casado]Solteros

‘ A B C D E F G H | J K L M N @]
Supermercado/ autoservicio 54 48 62 57 54 55 50 46 61 55 54 51 54 57 49
Tienda departamental 43 54 43 62 49 52 68 73 45 43 55 59 14 48 52
Tianguis, mercado o puestos ambulan 45 45 45 33 47 38 21 24 42 53 48 39 9 45 36
Tiendas especializadas 26 28 14 13 20 23 21 29 30 15 24 20 6 19 24
Club de descuentos 17 15 17 14 13 18 18 20 19 13 18 15 3 12 18
Venta por catalogo 17 17 12 11 12 18 21 2 13 18 15 22 3 17 11
Otro lugar 18 17 9 8 14 14 6 12 10 17 10 7 43 12 16
Internet 3 3 3 3 2 6 2 3 2 3 2 1 5

a, b, cé indican difere

La CANACO* estimé que el comercio tendra ventas durante todo e

de mayo de 49mil 490 millones de pesos, lo que representa u
ingramento de 6.7% con respecto al mismo mes del 2010. &

16
P21.De las siguientes opciones que le voy a leer, digame por favor ¢ dénde comprara la mayoria de sus regalos del Dia%le la Madre Base: 29@ntrevistas todos los que daran un regalo
*CANACO: Camara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de la Ciudad de México



7 de cada 10 regala flores y 9 de cada 10 regala un arti
para la imagen o belleza de la mama

Flores/ arreglos florales 68%
Chocolates/dulces
Perfumes

CD's de musicz

Cosmeéticos / art cuidado per

Tarjetas impresas

Joyas / relojes

Celulares y/o accesorio 18% NETO IMAGEN / BELLEZA
Libros 15%
Peliculas en DVD/blue ra 14% 88%
Electrodomésticos 13% NETO RECREATI/O
Vinosy licores 42%
Electrénicos (MP3, video/audic NETO TECNOLOGIA
Viajes
Peluches 27%

Muebles
Certificados de regalc
Computadoras

P20.A continuacion le voy a leer una lista de categorfas de posibles regalos para el Dia de las Madres y le pido por faygrcoddedig Base: 29@ntrevistas todos los que daran un regalo
piensa comprar para regalar este 10 de nfayo



Una mayor proporcion de jovenes de 18 a 24 anos
regalara perfumes

CIUDAD
AMCM] GDL
A B C D E F G H [ J K L M N
: 41 67 41
NETAMAGEN / BELLEZA 90 88 86 |92.3M|85.6 M
Ropa/zapatos/accesorios
Perfumes 35 | 50BD| 31 36 23 32 38 551J | 4851 30 29 37 35 26 32 40
Cosméticos / articulos de cuidado
ersonal 28 35D | 33D | 29D 11 21 | 342E| 471) | 4253 | 27 20 30M | 39M 4 22 35
Joyas / relojes 19 27B 13 22 17 19 20 401 | 28J 16 14 20 24 7 21 17
NETO RECREATIVOS 42 47 38 35 48 41 43 53 40 44 39 |45.9M| 49 M 10 39 45
CD'gdle musica 32 31 30 29 40 35 30 34 30 35 31 36M | 36M 2 32 32
Libros 15 18 10 12 20 12 17 22 15 15 13 16M | 23M 2 12 18
Peliculas en DVblue ray 14 18 13 9 15 15 13 19 11 14 13 18M 7 13 15
Viajes 9 17B 3 5 9 9 8 16 5 8 8 9 9 7 6 11
NETOTECONOLOGIA
Celulares y/o accesorios para celularp 18 23 17 17 16 20 16 16 16 19 19 19M | 26M 2 19 17
Aparatos electrodomésticos 13 16 10 15 9 12 13 14 10 20J 9 13 13 12 11 15
Aparato electronico (reproductor de
mp3, grabadora de video/audio) 10 8 14 8 7 11 8 11 10 14 7 12 6 2 9 10
Computadoras 4 5 4 5 3 5 4 3 6 5 4 8 5 4
7 6 9 2 5 9 9 6 4 1 8 5
Otro tipo de regalo 7 6 9 2 5 9 9 6 4 1 8 5

18
P20.A continuacion le voy a leer una lista de categorias de posibles regalos para el Dia de las Madres y le pido por fayor me dig
¢cuales piensa comprar para regalar este 10 de Mayo '

b, cé indican difer



Los mexicanos invertimos mas en los regalos para el festejo de
nuestras madres gue en el dia del amor o en navidad

$1501- $2000 29%
$901- $1000
$401- $500
$101- $200
$201-$300 ' ® Presupuesto Total
. Festejo
#5400 ' Promedio: $1,366.00
$1001- $1500 . Base393 _____________________________
70189800 M Presupuesto
' Regalos
$501- $600 ' Promedio: $986.00
| Base: 290
$601- $700 N
$1-$100 este monto era d&443y en el
$801-$900 Estudio de Navidad dg821

$0- No piensa gastal

P22.Usted menciono que festejara el dia de las madres dando regalos. En promedio, ¢ cudl es el presupuesto que invertisanesfeecific
en regalos para celebrar el dia de las madres



t NBadzLlJdzSad2 LI N} NB3IIf 2a

| SEXO | NIVEL | CIUDAD
% TOTAlI

18a24| 25 a 34 35a44| 45a65| M

A B C D E F G H | J K L M N

$0 - No piensagastar 1 1 --- 2 --- --- 1 --- 3 1 --- - | 3K 1 1 0
$201- $300 9 11 12 7 2 6 11 6 12 11 8 7 | 4KL | 28 10 7
$301- $400 8 7 7 11 10 8 9 3 4 9 10 6 15K | 14 8 8
$401- $500 12 | 16B 4 158 | 17B | 10 14 7 9 |123GJ| 9 12 5 19 11 15
$501- $600 4 6 4 6 1 3 6 5 -—- 9H 3 3 3 13K 4 4
$601- $700 3 7 2 5 --- 1 5 --- 3 3 4 4 3 1 2 5
$701- $800 6 8 5 6 7 5 8 9 147 5 4 7 8 1 7 7
$801- $900 2 1 2 1 3 3 1 5 5 3 --- 3 --- --- 2 3
$901- $1000 16 16 22 8 15 19 13 140|173 | 10 19 18 17 3 18 16
$1101- $1200 1 i === == 3 1 == === == === 1 1 === === 1 ===
$1201- $1300 1 2 2 - --- - 2 --- - - 2 2 --- --- 1 2
$1401- $1500 6 7 7 2 7 10F| 2 4 8 4 7 7 2 2 5 7
$1601- $1700 1 === 2 === === 1 === === === === 1 === 3K === 1 ---

$2,000 6mas 17 12 18 17 22 |23 F | 12 [41H1| 14 11 16 | 19Mm | 22M | --- 14 16

a, b, cé indican diferenc

4 de cada 10 pagara con Tarjeta de Crédito cuando el monto del regalo se

superior a $1000

P22.Usted menciond que festejara el dia de las madres dando regalos. En promedio, ¢ cual es el presupuesto Base: 29@ntrevistas todos los que daran un regalo
gue invertira especificamente en regalos para celebrar el dia de las fadres
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Las parejas comparten las responsabilidades en el hog

Hoy en dia se considera que las responsabilidades del hogar debmongamartidas. Una tercera
parte opinan que la manutenciéon del hogar aun debe estar sustentada en el hombre. Una quints

! parte opina que los quehaceredsmesticosdeben ser responsabilidad Unica kdemuijer.

‘ % personas por division de responsabilidades del hogar

Cuidado de familiares de la
tercera edad

Criar a los hijos

Quehaceres domésticos

Manutencion del hogar

i M Ambos ®Hombre ® Mujer . ;
| > research internationa

P239y &dz 2LIAAYAsYyS Sy dzyl LI NB2l AljdzA?2SYy RS0 SNNF S aASNJ St LINFoBOZbkEntrevNid L
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Los jovenes estan mas a favor de compartir responsabilidades
entre géneros

La manutencion del hogar compartida en pareja es considerada especialmente entre las personas jovenes de
18 hasta 34. Las personas jovenes también consideran que los quehaceres domésticos deben ser entre los do
aungue las generaciones mas grandes también lo consideran asi, muestran una mayor proporcion que las
asignan en exclusiva a la mujer.

EDAD SEXO CIUDAD PA

Femeninc

18a24 25a34 35a44 45a65 Masculin D+/D AMCM GDL MTY  Casados Solteros
0

A B C D E F G H I J K L M N (@]

Base 105 144 124 137 239 271 50 82 103 274 356 76 PASE) 214
Manutencién del hogar
Hombre 23 19 32 40 34 24 23 30 30 29 24 37 40 32 25
Mujer 1 2 2 3 1 1 1 1 2 1 1
Ambos 77D |80CD| 65 60 66 74 77 68 69 71 [75LM| 62 58 67 75
Cuidado de familiarede la tercera edad
Hombre 3 1 1 1 1 1 4 2 1 1 1 3 1 1
Mujer 5 9 10 14 A 8 10 8 12 11 8 8 13 13 120 6
Ambos 93 91 90 86 91 89 88 87 88 91 91 84 87 87 93
Quehaceres domésticos
Hombre 2 2 1 2 2 3 1 1 1 1
Mujer 12 15 24 A [29AB| 21 20 33 18 19 19 16 28K | 36K 23 17
Ambos 86D | 83D 75 71 79 78 65 | 79G | 80G |80G |83LM| 72 64 76 82
Criar a los hijos
Hombre 4 1 1 1 2 1 1 1 2 2 --- 2 1 2
Mujer 5 6 10 14 A 7 11 14 6 11 8 8 10 12 9 9
Ambos 91 94 D 89 84 92 88 85 92 88 90 90 90 87 90 89

Si bien la mayoria comparte las tareas, en ciertos hogares la realidad es distinta

mujeres estan asociadas mas al cuidado de los familiares de la tercera edac
guehaceres domeésticos y crianza de los hijos y los hombres a la manutencion de

(0p)

P239y adz 2LAAYAsSYZ Sy dzyl LI NB2l AljdzAR?SYy RSO0OSNNI RS 2SNJ St sLINK ¥ iOALI &5 NBAL



El hombre sigue siendo el principal sosten econdmico de la famil
aungue en 8 de cada 10 hogares la mujer participa en menor o

mayor medida en la aportacion del gasto.
46%

( A | 37%

27%

46%o0pina que aportar econémicamente &

Elhombrey s¢lo aporta Aporta mas hogar es exclusivo de los hombres, aung

la mujer la mujer la mujer

Solo aporta  Aporta mas

elhombre — elhombre o an por 37%creen que es una responsabilidad
igual compartida, principalmente los jovenes de
Total: 510 entrevistas 25 a 34 afnos

EDAD SEXO CIUDAD PA

18a24 25a34 35a44 45a65 Masculinc Femeninc AB AMCM GDL MTY Casados Solteros

A B C D E F G H I J K L M N (0]
Solo aporta el hombre 19 18 22 24 25F 17 23 | 22 | 18 21 18 33K 19 23 13
Aporta més el hombre 28 25 28 23 23 28 29 | 27 | 28 24 26 20 31 27 24
El hombre y la mujer
aportan por igual 37 42 35 34 40 45 37 | 32 | 35 40 39 30 34 42 31
Aporta mas la mujer 5 10 8 14 A 9 10 5 9 11 10 9 9 10 7 15
Sélo aporta la mujer 12 6 8 6 3 LE| 7|11 | 9 6 8 9 6 2 18 N

a, b, c¢cé indican difer ias significati
& otdl Int 10

P24.Como se distribuyen las cargas economicas en su Rogar



Para la mayoria, la realizacion de la mujer no se
condiciona a la maternidad

% necesita 0 no hijos para realizarse
No Si

8 de cada 10 piensa que la muyer necesita tener
hijos para realizarse. En especial los jovenes de
24 . Es mayor la proporcion de las personagdila
Total: 510 entrevistas 65 afos qugiensan quesilos necesitan
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%
. 18a24| 25a 34 35a44| 45 a 65 Masculinol Femening AB C+ C I D+/D I AMCM GDL I MTY Casados | Solteros
A B C D E F G H | J K L M N o
Si 13 16 22 27 A 19 21 25 27J 24 15 18 28 18 21 17
No 87D 84 78 73 82 79 75 73 76 85 H 82 72 82 79 83
a, b, cé~indican di feren
= | {1on
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P25. £ree usted que una mujer necesita tener hijos para realizarse o cree que no es n@cesario



% de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes frases
T2B
Las mujeres pueden ser buenas madres 94
ser exitosas en su trabajo
Es mejor que no trabajen las mujere 71
mientras sus hijos son pequefios
En nuestro pais la mujer tiene iguales 49
oportunidades laborales que el hombre
Ser un ama de casa es igual de 39
satisfactorio que trabajar por un sueldc
Mejor que el hombre trabaje y la mujer s 29
ocupe del hogar y la familia
Prefiero tener un hombre como jefe ante 13
gque una mujer
En general los hombres son mejore 9
ejecutivos de negocios que las mujer
| | | | | 1
Totalmente en desacuerdc En desacuerdc Nide acuerdo ni en desacuerdc De acuerdo Totalmente de acuerdc
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